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Latvija ir sasniegusi ilgi gaidito — esam nonakusi pasaules uzmanibas centra.

Bitiski klust pasniegt pareizo informaciju piemérotakaja veida un saprotama
valoda ar merki piesaistit argjo palidzibu, uzlabot kreditreitingus, veicinat
uznémeéjdarbibu un iegit izpratni par esoSo situaciju. Pilnvertiga situacijas
skaidroSana var ietekmét ar iesp&jamos risinajumus.

Valsti nevar vadit ka uznémumu, tau var izmantot privataja sektora aprob&tus
biznesa rikus, it TpaSi marketinga un sabiedrisko attiecibu joma. Neviens uznémums
nenodarbojas ar to, ja uznpémumam nav skaidrs, kas ir ta vizija, merkis un stratégija, jo
marketings un zimolvediba ir blakus instrumenti.

Krizes laika visbitiskaka ir vispusiga komunikacija, tapec aplami ir izdalit
argjo komunikaciju no ieks$gjas. Neviens neveido sabiedriskas attiecibas, ja nav
skaidra vizija un meérki, jo marketings un zimolvediba ir blakus instrumenti.
Diskusijas dalibnieki identificgja konkrétus solus komunikacijas veidosanai.

1. Jaizdala iesaistitas grupas:

1.1. potencialas grupas — sabiedriba kopuma, uzn€méji, esoSie investori,
potencialie investori, pensionari, ierédni u.c.;

1.2. katrai grupai jasniedz tai interes€jo$a informacija, kas nevar biit savstarpgji
pretruniga;

1.3. informacija jasniedz pardomati, planveidigi ar pietickami kompetentu
personu starpniecibu;

1.4. nevar informét tikai par vajajam pusém un problémam, ja no arvalstim
sagaidam investicijas un atbalstu; jaruna ari par pozitivam lietam -
sasniegumiem krizes risinasana, paveiktajiem soliem, veiksmigiem
piemériem (nozares, uznémumi).



2. Jasniedz analize par esoSo situaciju:
2.1. t.sk. janorada gan valsts iesp€jas, iekS€jie talanti, gan art vajas puses — Sobrid
ar ekonomisko situdciju saistitas.

3. Janosprauz mérki 2009. gadam, vid§jam terminam un ilgterminam:

3.1. sabiedribai jabiit skaidribai, kadu iemeslu varda Sobrid ir verts savilkt jostas,
ka 1émumus piepemt saistiba ar gimeni un karjeru;

3.2. valsts prioritates ir svarigi komunicét gan iek$€jiem, gan arjiem sadarbibas
partneriem;

3.3. komunikacijas mérkis nav iedvest, ka viss ir kartiba, bet palidz&t virzities uz
velamo situaciju (vai v€lamies lidzinaties Danijai vai Niggrijai);

3.4. svarigi ne tikai noteikt prioritates, bet tam arT iedalit resursus;

3.5. tika uzsveérts Latvijas ilgtsp&jigas attistibas strat€gijas ,Latvija 2030”
svarigums.

4. Janosaka konkréti soli mérku sasniegSanai:
4.1. svarigi runat ne tikai par problémam, bet ar1 par risinajumiem.

Biitiski katram cilvékam, kas ierodas valsti, sniegt nedaudz vairak par gaidito,
tad vipS klas par Latvijas reklamas agentiru un mediju. Ja iek$&a un argja
komunikacija bus sakritiga, tiks iegtits vienveidigs priekSstats gan no valsts institiiciju
puses, gan no sabiedribas individiem. Tas attiecas arT uz arvalstu medijiem, kuri atzist,
ka par spiti ekonomiskajam un politiskajam problemam Riga ir skaista, atraktiva un
atpazistama pilséta.



