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RIGA — CAPITAL OF THE NORTH
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RIGA UN LATVIJA — N AKAMA TURISMA
ZVAIGZNE? RUPIGI SLEPTS DARGUMS...

"Ja vélaties izvilkt Eiropas neskartako lielo laimestu,
péerciet lozes Latvi) a. Joprojam tdristu masu
neatklata, ST CurkstosSa Baltijas seksbumba
neSaubigi bds kontinenta n akama topa zvaigzne .
Valsts parejas perioda, spitigi apmata ar ideju
nomest tai pielipuso veco padomisko adu, sodienas
Latvija ir energiska, noslépumaina un fascinéjosa.
Atsvaidzinosi nepretencioza, Latvija sp €]
savaldzin at pat visizv eligako ce lotaju. Daudzi te
lerodas, negaidot neko dizu, taCu aizbrauc savilnoti
un parliecinati, ka ir atklajusi kadu rupigi sl eptu
dargumu ,” - par Latviju raksta Lonely Planet.
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RIGAS POTENCIALS TURISMA
VEICINASANAI LATVIJ A
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* Rigas ka Ziemelvalstu :“?&; =
regiona batiska tdrisma | ===
galamérka potencials " "E =
[idz $im izmantots
nepilnigi;

e Turisms attistijies
pateicoties atsevisku
nozares dalibnieku
aktivitatem, bet Rigas
kapacit ate tarisma
joma ir daudz liel aka.
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RIGAS POTENCIALS TURISMA
VEICINASANAI LATVIJ A

* Rigas priekSrocibas Ziemelvalstu
regiona:

* Lieliska infrastrukt Gra tdrisma izaugsme;/‘
« Laba sasniedzam iba (aviotransporta, joras =
un sauszemes transporta lietotajiem); R

« Unikals, pievilc 1gs kult urvesturiskais
mantojums; |

» Dzila izpratne par abu — Rietumu un
Austrumu tirgu  specifiku, vajad2|bam
priekSstatiem;

e Pagaidam maz izmantotas iesp ejas Jaunu
tdrisma produktu veidoSana. Tie veidojas
sadarbojoties valsts (pasvaldibas)
Institlcijam ar privato sektoru.
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CETRI BUTISKAKIE RIGAS TURISMA
VEICINASANAS BALST]
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Kvalitat 1vs
pied avajums
kult aras un
makslas jom a

Daudzveid 1gs
vesturiskais
mantojums
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|zklaides lesp ejas,
atvese losanas
pied avajums,
restor ani,
lepirksan as

Regul ari pas akumi,
kas notiek pils eta
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RIGAS PIEDAVAJUMS |

Nacionala opera, Spikeri, JRT, Arsenals — tikai dazi piemeéri
no plasa kvalitat Tvu kult aras un m akslas norisu kl asta,
ko Riga visa gada garuma piedava pilsétas viesiem
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RIGAS PIEDAVAJUMS |
Regulari, starptautiski atpazistami un pievilc Tgi pas akumi ir - - -

vide, kura tdrisms iedzivojas vislabak. Riga jau Sogad .-
piedavas virkni sadu pasakumu sl
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RIGAS PIEDAVAJUMS I
Rigas unik ala kult trvesturisk a mantojuma spilgtakie (tacu
ne vienigie) pieméri — Vecriga un jugendstila ékas
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RIGAS PIEDAVAJUMS |V
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Batisks tdristu piesaistes “magnéts” ir augstas kvalit ates
restor ani, iepirkSan as un izklaides iesp éjas, ari
atvese loSan as piedavajums. Riga Saja joma ir nopietns
konkurents jebkurai Eiropas galvaspilsétai
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TURISI\/IA VEICINASANAS
STRATEGIJA 2010.GADAM




LIVE RIGA IR...

Zimols, kas nodroSina platformu visam aktivitatem, lali
paraditu Rigu ka:

— celojumu un tdrisma galamérki;

— tirdzniecibas un biznesa centru;
— vietu makslas un kultdras dzivei;
— Izglitibas un zinatnes centru.

LIVE RIGA darb ibas princips:

Labi ridziniekam — labi t dristam!
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LIVE RIGA ZIMOLS UN APAKSZ IMOLI sl s,
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11 MERKA TIRGI SOGAD

Baltkrievija
Danija
Gruzija
lgaunija
|zraéla
Krievija
Lietuva

Norvégija
Somija
Vacija

Zviedrija
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TRIS KAMPA NAS — LIELDIENU,
PAVASARA/VASARAS UN
RUDENS/ZIEMAS

e 2010.gada Rigas turisma veicinasanai tiks realizétas tris
marketinga komunikaciju kampanas:

« Lieldienu kampa na Krievij a, Baltkrievij a un Gruzij a (no
10.03);

 Pavasaral/vasaras kampa na — no marta lidz maijam;
* Rudens/ziemas kampa na — no oktobra [idz decembrim.

« Atkl ats konkurss marketinga profesionalu piesaistei
(Sobrid jau izsludinati iepirkumi pavasara/ vasaras
kampanas idejai un reklamas izvietosanai);

« Butiskakie komunikaciju kanali - internets, prese un
pils etvide .
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CITAS AKTIVIT ATES

 Nozimigi pasakumi Riga (“enkura”
pasakumi);

LIVE RIGA partneru programma;

Portala www.liveriga.com izveide;

Arvalstu mediju vizites Riga;

e RIgas suveniru programma.

/////////




ENKURA PASAKUMI

e 2010.gada laika Rigas ka atraktiva galameérka
popularizésanai ieceréts izmantot Sadus pasakumus:

» Rigas maratons (23.maijs);
* Go Blonde (29.maijs);

 LIVE RIGA KultGras vasara: kvalitativi dazadu nozaru
kultGras pasakumi ar augstu marketinga potencialu Rigas
marketingam (maijs - septembris);

« Ziemassveétku eglites 500 gade.

o Uzsakta sadarbiba ar Eiropas kulttras galvaspilsétas
direkciju - jJaizmanto Rigas ka Eiropas kultiras
galvaspilsétas 2014.gada potencials tirisma
veicinasana.
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PARTNERU PROGRAMMA

 LIVE RIGA Tsteno Latvijas tirisma nozaré unikalu partneru
programmu. Ta apvieno vairakus simtus publiska un
privata sektora organizaciju. Partneru programmas
letvaros ikvienam uznémumam Ir iespéja radit pievilcigu
tdrisma produktu un piedavat to pilsétas viesiem;

e Stradajam pie jaunam partneriem izdevigam sadarbibas
formam. Pieméram, kopigi tirisma produkti (avioreiss +
viesnica + restorans + atputas piedavajums, kas tiek
Izplatits mazumtirdzniecibas tikla kada no mérka tirgiem);

» Buatisku LIVE RIGA finansé&jumu nodro$ina pasvaldiba,
LIVE RIGA partneri 2010.gada saks izjust atdevi no
lesaistes tlrisma veicinasanas kampana, tapéc sogad
mainisies partnera statusa iegtisanas nosacijumi.
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INTERAKTIVS PORTALS
WWW.LIVERIGA.COM

« Pé&rn 24.novembrT atklata LIVE RIGA ziemas kampanas
majas lapa partaps par interaktivu portalu. Tiks saglabata
es0Sa vietnes struktdra, Cetras valodas;

e Portals b us galvenais inform acijas avots part urisma,
atp utas, izklaides un invest 1iciju iesp €jam Riga;

 |kviens potencialais tdrists, kurs interneta meklé
informaciju par Rigu, atri nonaks atbilsto$a LIVE RIGA
portala sadala un sanems sev nepieciesamo informaciju.
Portals un ta saturs tiks popularizéts ar socialo mediju
palidzibu.
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LIVE RIGA SUVENIRU PROGRAMMA

 RTAB izveidos plasu, netradicionalu Rigas suveniru
sortimentu ar Rigas un LIVE RIGA simboliku;

o Tapat izveidosim ari pardosSanas sistému, pamata
veicot tirdniecibu portala www.liveriga.com, ka art pie
partneriem, pieméram, airBaltic u.c. partneru
programmas dalibniekiem;

e Sortimenta izveidé planojam iesaistit plasu dazadas
nozarés stradajosu partneru loku.
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DARBIBAS REZULT ATU INDIKATORI

e 10 - 15 lielako Rigas viesnicu dati par noslogojumu;
« Aviokompanijas airBaltic dati par pasazieru apjomu;
« Starptautiskas lidostas Riga dati par pasazieru apjomu;

e Tdristiem izsniegto vizu skaits (valstis, ar kuram Latvijai ir
VIZU rezims);

* Interneta lapas (portala) apmekléjuma dati;
e Partneru programmas rezultati;

« Publicitate mérka tirgos (drukatie mediji, zinu portali, TV
un radio, socialie mediji);

e Pétijumi sadarbiba ar airBaltic un kadu no lielakajam
viesnicam (pasazieru, viesu aptaujas par tarisma
galamérka izvéles faktoriem).
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